
Información y publicidad en el 

Programa Operativo FEDER Galicia  

2007-2013 

(año 2012) 



 

 

 Informar a los participantes de la gestión, ejecución, seguimiento y evaluación del FEDER de 

Galicia 

 Dar a Conocer las oportunidades que el FEDER nos brinda 

 Informar a la ciudadanía sobre el uso de los fondos europeos, FEDER 

 Aporta transparencia en la gestión pública 

 Aporta datos para conocer la eficacia en el uso de los fondos  

 Aporta datos para evaluar la eficiencia  

 Aporta notoriedad acerca de la Política de cohesión 
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Objetivos de la Información y publicidad de los Fondos 

Europeos 



 El grado de conocimiento de las obligaciones de información y publicidad por parte de 
los  gestores y organismos implicados en el desarrollo del PO resultó ser positivo. Ya que: 
 

 Un 85,5%, en lo que respecta al conocimiento existente sobre los aspectos básicos a 
para la correcta gestión de la información y publicidad de los fondos 

 El grado de cumplimiento de las obligaciones de información y publicidad, alcanzó 
también un alto valor. 

 
 Respecto del porcentaje de conocimiento del FEDER en Galicia por parte de la 
ciudadanía, en base a la encuesta realizada: 
 
 

 El 76,3% de los ciudadanos en Galicia decían saber que la región recibe fondos de la UE 
para contribuir a su progreso económico y social, y  

 

 el porcentaje de la población gallega que había oído hablar del FEDER asciende al 
59,1%. 
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Principales conclusiones de la Evaluación del año 2010 del Plan 

de Comunicación del PO FEDER de Galicia 



Avance positivo de los indicadores de publicidad 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE 

Avance de los Indicadores de seguimiento y evaluación en el 

año 2012 
 

1 Nº actividades  y actos  públ icos 600 102 497 82,8% Nº de as is tentes 45.000 12.189 40.546 90,1% 66.842 332.843

2 Nº de acciones  de di fus ión 2.300 491 2.044 88,9% 272.684 1.484.580

% publ icaciones  dis tribuidas  

/ editadas
100% 93,80% 97,20%

Nº puntos  de dis tribución 144 63 131 91,0%

4 Nº de páginas  Web 2 2 2 100% Nº de Vis i tas 96.000 128.485 86.753 90,4% 0 0

5 Nº de soportes  publ ici tarios 1.400 326 1.194 85,3% 170.899 801.334

6
Nº de documentación interna 

dis tribuida
750 111 590 78,7% % de organismos  cubiertos 100% 99,10% 98,80% 2.492 12.413

Nº reuniones 63 7 50 79,40%

Nº as is tentes 124 118 112 90,70%

581.032 3.023.270TOTAL

Ejecución 

2007-2012

Ejecución 

2007-2012

378.378

13.722

Indicador Resultado

257

4

Montante 

estimado 

2007-2012

1.448

3
Nº de publ icaciones  externas  

rea l izadas
270 69 95,2% 66.667

7
Nº de redes  de información y 

publ icidad
4 4 100%

Programa

ción

Ejecución 

2012
%

Programa

ción

Ejecución 

2012
%

Montante 

estimado 

2012

Cód 

IND
Indicador Realización



 
Indicador 1. Actividades y actos públicos 
 
 Celebración del “Día de Europa” y del Comité de Seguimiento del FEDER 
 Por parte de los distintos órganos gestores del FEDER de la Xunta de Galicia: actos de 
inauguración, presentación de proyectos, y diversas visitas a las obras de varios puertos de 
Galicia   
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE.- Principales actuaciones año 2012 
 



Indicador 2 Acciones de difusión 

Destacan las actuaciones en torno a: 
 - Campaña de Difusión del FEDER 2012, de la Consellería de Facenda “Co FEDER 
 chegas máis lonxe” 
 - Vídeo difusión de actuaciones financiadas con FEDER en Galicia 
 - Notas de prensa, artículos en periódicos, anuncios prensa, anuncios en Diarios 
 Oficiales,.. 
 

 

páxina 6 

INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 3. Publicaciones externas realizadas 

3 números de las Revista ULTREIA, de difusión de la política regional: 
 
 Revista Ultreia: Edición nº8 “Tempo de innovar” 
 Revista Ultreia: Edición nº 9 “Cidades amables”, 
 Revista Ultreia: Edición nº 10“Galicia fai un bo uso dos fondos europeos”.  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 3. Publicaciones externas realizadas 

Por parte de la D. X. de Conservación da Natureza, se han editado varios folletos 
divulgativos sobre el Parque Natural de las Fragas del Eume y para el Centro de 
Interpretación do Parque Natural do Complexo Dunar de Corrubedo, etc,  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 3. Publicaciones externas realizadas 

También se ha editado  material publicitario e informativo relativo al Plan de Banda Larga, 
del operador R Cable, que se hizo llegar a diferentes núcleos de población mediante 
buzoneo, o a bordo de Segways (carros de 2 ruedas), así como Folletos de líneas de Apoyo 
al emprendimiento y la competitividad, o para atracción de inversores y Folletos de Apoyos 
a la internalización, del IGAPE. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 4. Páginas web 

  
La Web de la Dirección Xeral de Planificación e Fondos,   
http://www.conselleriadefacenda.es/web/portal/area-de-planificacion-e-fondos,  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 
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Indicador 4. Páginas web 

Ha tenido un total de 28.416 visitas en el año 2012, lo que supone 5.395 visitas más que el 
año anterior, y un importante incremento interanual, el 23,4%. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 
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Indicador 4. Páginas web 

La desagregación mensual de accesos a la página web, muestra una media de 2.368 
visitas/mes, dato superior al del año pasado en más de 450 visitas al mes (ya que el dato 
de 2011 fue de 1.918 visitas), destacando Octubre como el mes de mayor número de 
afluencia a la web de Fondos Europeos del Organismo Intermedio de la Xunta de Galicia.  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 
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Indicador 5. Soportes publicitarios 

Instalación de carteles de obra y placas permanentes en las diferentes infraestructuras o 
instalaciones financiadas con el PO FEDER de Galicia, como por ejemplo:  
 
 en centros educativos, y escuelas infantiles 
 en la construcción de puntos limpios,  
 en las infraestructuras hidráulicas,  
 En la mejora de parques infantiles y otros espacios comunes de ámbito municipal,  
 o en espacios expositivos o de servicios turísticos, o en otros servicios de uso público. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



 
 
 
 
Indicador 5.  
 
 
Soportes 
publicitarios 
 
Panel permanente en 
el Poblado Minero de 
Fontao, en Vila de 
Cruces. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 5. Soportes publicitarios 

Paneles difusión de Rehabilitación Castro de Baroña, en Porto do Son (A Coruña) 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 5. Soportes publicitarios 

Diferentes ejemplos de carteles y placas colocadas en Galicia con motivo de difundir la 
contribución europea en diversas actuaciones de la SX de Calidade e Avaliación ambiental  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 5. Soportes publicitarios 

La Axencia para a Modernización Tecnolóxica de Galicia (AMTEGA), está difundiendo de una 
forma muy amplia y vistosa la extensión de internet en Galicia, a través del Plan de Banda 
Larga da Xunta de Galicia, 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 5. Soportes publicitarios 

También se han difundido las obras de acondicionamiento de espacios públicos en diversos 
ayuntamientos de Galicia, con los correspondientes soportes publicitarios, entre los que se 
muestran aquí los de la DX de Administración Local 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 6. Documentación interna distribuida 

Plasma la labor que la D. X. de Planificación e Fondos (actual/ DX Proxectos e Fondos 
Europeos) está llevando a cabo:  
 elaboración de instrucciones y guías de funcionamiento 
 presentación y difusión de varias circulares,  
 Recomendaciones sobre los indicadores de información y publicidad y recomendaciones 
de la Intervención Xeral de la Comunidad Autónoma del inicio de las auditorías 
 Presentación sobre los logros del PO FEDER de Galicia,  en el Acto Anual de 
Comunicación del FEDER celebrado en diciembre en Sevilla 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 7. Redes de información y publicidad 

 
Destacar la creación de la Red Gallega de Información y Publicidad, en respuesta a una de 
las recomendaciones de la Evaluación Intermedia del Plan de Comunicación del FEDER 
 
La reunión constitutiva de la Subcomisión de Información y Publicidad tuvo lugar en 
octubre.  
Asistieron 24 personas, con representación del Organismo Intermedio, la DX de Planificación 
e Fondos de la Consellería de Facenda, y los participantes de los órganos gestores de la 
Xunta de Galicia, en los Programas Operativos de FEDER y FSE para el 2007-2013, que 
estuvo presidida por el director Xeral de Planificación e Fondos. 
 
Se trataron entre otros temas: 

 Avance sobre la programación 2014-2020 

 Enfoque a resultados e importancia de los indicadores, tanto para la gestión y 
seguimiento, como para la evaluación de los fondos 

 Evaluación final de los Planes de Comunicación del FEDER y FSE 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 



Casos de “buenas prácticas” de Información y Publicidad 

 

2.- “Campaña de comunicación “Co FEDER chegas máis lonxe” 

La estrategia de la campaña consistió en que los fondos FEDER suponen un impulso económico que 
facilita el desarrollo de Galicia.  
Así se llegó al lema de la campaña, los fondos FEDER son un aporte de energía a los esfuerzos de la 
Xunta de Galicia para hacer de la Comunidad una región próspera y moderna, es decir: 

 los fondos FEDER son energía para Galicia. ayudan a Galicia, y a los gallegos a progresar, a llegar 
más lejos.  

“Con FEDER llegas más lejos” 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Casos de “buenas prácticas” de Información y Publicidad 

2.- “Campaña de comunicación “Co FEDER chegas máis lonxe” 
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Casos de “buenas prácticas” de Información y Publicidad 

3. Acto de celebración del Día Mundial del medio ambiente, el 5 de junio de 2012, en el Parque 

Natural del Monte Invernadoiro, en Ourense, realizado por la DX de Conservación da Natureza 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Casos de “buenas prácticas” de Información y Publicidad 

3. Acto de celebración del Día Mundial del medio ambiente, el 5 de junio de 2012, en el Parque Natural del 
Monte Invernadoiro, en Ourense 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Casos de “buenas prácticas” de Información y Publicidad 

 
1.- “Vídeo de difusión FEDER 2012.- Difundido y creado para la campaña de difusión del Día de 
Europa 2012.  
  
La idea principal del vídeo consiste en representar el proceso de «creación / construcción» de los 
proyectos; es decir, la transformación de «la idea», del proyecto a la realidad. 
Se seleccionaron 5 proyectos que sirven de ejemplo del progreso que el FEDER trae a Galicia (relativos a 
los ejes 3, 4, 5 y 6) 
 
“seguimos proyectando futuro, planificando e invirtiendo en educación, cultura, medio ambiente, creando 
infraestructuras para acortar distancias y acercar personas” 
 
Finalizando con la voz en of que nos dice que “seguimos progresando y haciendo futuro” 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



 
 

 
 
 
 

Gracias por su atención 
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