
Como primera Buena Práctica de Comunicación se presenta el “Vídeo de 
difusión de los fondos estructurales en Galicia” comprendido en la 
campaña de difusión del Día de Europa 2011. 

 

Dicha actuación consistió en un vídeo de aproximadamente un minuto de 
duración, con una imagen muy sencilla y una voz en off, que explica la 
importancia de los fondos estructurales en Galicia. 

 

 
Como se puede apreciar con las imágenes que se adjuntan, la confección del 
vídeo, de una simple factura, presenta la metáfora de la construcción de 
Galicia, como un puzle, con el conjunto de piezas que conforman las diferentes 
contribuciones de los fondos estructurales en Galicia. 

 
Como un símbolo de unión de diversas aportaciones, comenzando con el 
fomento del empleo, con la mejora del mercado laboral, promoviendo la 
igualdad de oportunidades en el acceso a un puesto de trabajo, como para 
aquellos colectivos considerados vulnerables y de difícil inserción laboral. 



También se representa  la esfera de la mejora competitiva y de desarrollo del 
tejido empresarial, como en el apoyo de una economía basada en el 
conocimiento, a través de un desarrollo sostenible 

 

 
 

 
Se muestran también, los conceptos claves de la aportación comunitaria en 
Galicia, a través de las “piezas del puzle” de Unidad, solidaridad, cohesión, 
cooperación 



 
Se considera una buena práctica porque: 

 

En lo que respecta al Uso de recursos innovadores en la presentación, 
organización y/o desarrollo, se considera que las imágenes aportan el matiz 
de innovación en lo relativo al lenguaje visual en sí, y sobre todo basado en 
que la presentación visual ha sido de una exquisita simplicidad no por ello 
carente de expresividad  

 

Por lo que respecta a la Adecuación de los contenidos a los objetivos 
perseguidos, se considera que el objetivo fundamental de dar a conocer las 
aportaciones beneficiosas que tanto el FEDER como el FSE ofrecen a Galicia, 
se han logrado, ya que el lenguaje ha sido cercano a la ciudadanía en general 
y el medio utilizado ha supuesto el logro del objetivo 

 

En lo relativo a la Incorporación de criterios de igualdad de oportunidades, 
dicho criterio se ha tenido en cuenta tanto en el guión del vídeo, intentando 
destacar, a través de las “manos” (como símbolo de los diferentes beneficiarios 
de las intervenciones comunitarias) incluyendo tanto actores masculinos como 
femeninos. A ello hay que añadir que se ha tenido especial énfasis en la 
introducción de voces femeninas, ya que con ello se logra un mayor 
acercamiento a la población femenina. 

 

Asimismo, sobre la Adecuación con el objetivo general de difusión de los 
fondos, se trata de una de las medidas contempladas en el Plan de 
Comunicación, adoptando, en este caso, el formato de vídeo, ya que el 
“impacto” de este medio es muy grande y de mayor dinamismo. Así mismo 



resaltar que el vídeo se ha difundido tanto en la portada o página principal 
(home) de la web institucional de la Xunta de Galicia, como en las específicas 
de la Consellería de Facenda y en la de la Dirección Xeral de Planificación e 
Fondos, como en la web de Google y en la web social de Facebook, con lo que 
se perseguía, además un mayor acercamiento y difusión entre la población 
joven. 

 

En cuanto al Alto grado de cobertura sobre la población objetivo de la 
acción de comunicación, al utilizarse la difusión vía web se ha logrado una 
amplia difusión, sobre todo teniendo en cuenta que también se han utilizado 
canales de internet de uso frecuente, como son la página de Google (uno de 
los buscadores más utilizados) como la difusión del vídeo en una de las redes 
sociales de mayor uso entre los jóvenes, como es facebook. 

 

Sobre la evidencia de un alto grado de calidad, manifestado en la sencillez 
de la propuesta y el simbolismo que aportan todas y cada una de las imágenes 
del vídeo. 

 

Por último, en lo relativo al uso de nuevas tecnologías de la información, se 
tiene en cuenta que se han utilizado tanto en la elaboración del   vídeo como en 
su difusión vía web.  

 


