
 

Otra Buena Práctica es la llevada a cabo por el Ayuntamiento de A Coruña 
consistente en “Soportes web que favorecen la difusión del  Proyecto 
URBANA-C del Ayuntamiento de A Coruña” 
 

En el marco del proyecto URBANA-C se han creado o utilizado soportes web 
ya, existentes para aumentar la difusión del proyecto y dar mayor visibilidad a 
las actuaciones y resultados del mismo. 
 
Se identifican 3 soportes web que favorecen la difusión y comunicación de todo 
el proyecto, o de actuaciones aisladas: 
 
 

 Página web del Proyecto 
 Página web de la actividad 2.1: Plan de Dinamización 

Comercial 
 Blog de vecinos del Agra del Orzán en el que se realiza 

publicidad y difusión de las actividades del Proyecto 
 
 
Página web del Proyecto. 
 
Con el objetivo de centralizar la información sobre el proyecto URBANA-C, el 
Ayuntamiento de A Coruña ha creado la página web del proyecto.  
 

 
 
En esta Web, puede encontrarse la siguiente información relacionada con el 
proyecto: 
 
 En el apartado de inicio hay un enlace al Plan, a información del 

proyecto, un apartado de noticias y el perfil del contratante. 
 En el Apartado EL PLAN se describe el Proyecto: 

 
 Qué es URBANA-C 



 Estrategia y objetivos 
 Áreas temáticas 
 Zona de actuación 
 Gestión participativa 
 Financiación 

 
 En actualidad se suben noticias a la página web 
 En actuaciones se describe con detalle las cuatro actuaciones del 

proyecto: 1. Movilidad y accesibilidad; 2. Desarrollo del tejido económico; 
3. Fomento de la integración social e igualdad de oportunidades; 4. 
Medioambiente urbano. 

 En contratación se accede a la web del Ayuntamiento de A Coruña, al 
perfil del contratante en donde se pueden consultar las licitaciones 
relacionadas con el proyecto URBANA-C. 

 
Página web de la actividad 2.1: Plan de Dinamización Comercial. 
 
Con el objetivo de aportar más información sobre el proyecto URBANA-C, se 
ha creado la página web AGRA del ORZÁN, dentro de la actividad 2.1 Plan de 
Dinamización Comercial. 
 

 
 
En esta Web, puede encontrarse la siguiente información relacionada con el 
proyecto: 
 
 Presentación: en este apartado se describen los siguientes contenidos: 

noticias, agenda en la que se  eventos de interés y actividades 
formativas, una galería con imágenes y videos junto con un canal 
youtube, acceso a las siguientes redes sociales: Facebook, myspace, 
twitter, RSS Feed. 

 Empresas: en este apartado se describe el Plan de Dinamización de las 
empresas del barrio. También se incluye en la “voz del comercio” un 
espacio que recoge entrevistas a empresarios asentados en el Agra 



para conocer su opinión sobre temas relacionados con su actividad en el 
barrio. 

 Mujeres: se describe el Plan de empleo y de participación de las 
mujeres: promover la incorporación de las mujeres al mercado laboral y 
su participación en la vida social del barrio. 

 Además de los contenidos ya comentados, se incluyen los siguientes 
apartados: localización de la oficina URBANA-C, Contacto con el 
personal responsable de la actividad, Comunidad en la que se accede al 
foro donde los usuarios pueden subir comentarios y por último, un 
apartado de formación en el que se informa a los y las usuarias de 
actividades de formación orientadas a: mujeres, comercio y hostelería. 

 
Blog de vecinos del Agra del Orzán en el que se realiza publicidad y difusión de 
las actividades del Proyecto. 

 
Un grupo de vecinos del barrio Agra del Orzán, área de intervención del 
Proyecto URBANA-C, han creado un blog con enlaces a la web oficial del 
proyecto:  
 
http://coruna.es/servlet/Satellite?c=Page&cid=1252923977407&pagename=Urban/Page/Generi
co-Page-Generica y a la web del Plan de Dinamización comercial: 
http://www.portaldaagra.com/ . 
 

 
 
Se considera una Buena Práctica, porque: 
 
Es una fórmula innovadora como medio para difundir e informar a la 
población sobre las actividades, noticias y objetivos del proyecto.  Es 
innovadora porque no solo hay una web del proyecto, hay tres soportes web: 
dos páginas web y un blog con el fin de ampliar la cobertura en la población 
diana. 
 
El contenido de esta acción se considera adecuado al objetivo que 
persigue. El objetivo perseguido con los soportes web es que el Proyecto sea 
visible y se informe a la población acerca de los objetivos y actuaciones que se 
están desarrollando. Se ha podido constatar que en las webs y blogs se 



informa sobre las actuaciones y objetivos del Proyecto, y su visibilidad es 
elevada. Por lo tanto, se cumple el criterio.  
 
Por lo que se refiere a la incorporación de criterios de Igualdad de 
Oportunidades, no hay ninguna barrera por cuestión de género ni edad a 
ninguna de las webs, son aptas para todos los públicos.Concretamente en la 
web http://www.portaldaagra.com/ en el apartado Mujeres, además de describir el Plan 
de Empleo y de Participación de Mujeres, se detallan los perfiles que van a ser 
objeto del Plan:  
 

 Mujeres en edad laboral 
 Desempleadas 
 Censadas en el área de Agra del Orzán 
 En situación de busca de su primer empleo 
 Que lleven más de un año desempleadas y sin 

prestaciones ni subsidios por desempleo 
 Que se reincorporen después de un largo período de 

inactividad 

Por lo que se refiere al grado de cobertura sobre la población objetivo de la 
acción de comunicación, el alcance de los soportes web es amplísimo. 
Solamente en el blog del proyecto, a fecha 21 de febrero de 2012 se había 
alcanzado un número de 85.665 visitas. 
 
Tanto la sostenibilidad de las webs, como el funcionamiento de las mismas 
contribuyen a dotar las herramientas web de un alto grado de calidad. 
 
Por último, se ha potenciado el uso de nuevas tecnologías de la información 
y la comunicación a través de los soportes web, que por un lado, ayudan a 
disminuir la brecha digital existente en la localidad, y por otro, contribuye a  
fomentar la visibilidad y cobertura del Proyecto. 
 


