
 

Otra buena práctica que se presentan es “La campaña de comunicación 
celebrada en diciembre de 2011“organizada por la Consellería de 
Facenda, de la Xunta de Galicia”. 

 

La actuación ha consistido en la difusión de varios anuncios tanto en la prensa 
escrita de mayor difusión en Galicia, como en las principales cadenas de radio. 
Además se han incluido inserciones a través de “banners” y “robapáginas” en la 
web, tanto en la institucional de la Xunta de Galicia (www.xunta.es), como en 
las webs de los periódicos de ámbito gallego. Además se han realizado sendos 
reportajes sobre la utilización de fondos europeos en Galicia, contando con una 
entrevista al Director Xeral de Planificación e Fondos de la Xunta de Galicia. 

  

Se considera una buena práctica porque: 

 

En lo que respecta al Uso de recursos innovadores en la presentación, 
organización y/o desarrollo, presenta una visualización innovadora, 
presentada como síntesis de imagen y texto explicativo, por lo que resulta una 
difusión completa. 

  

Por lo que respecta a la Adecuación de los contenidos a los objetivos 
perseguidos, la campaña de publicidad ha mostrado una elevada adecuación 
de los medios , al transmitir de forma clara y atractiva, al público en general, a 
través de medios de difusión de gran impacto en la sociedad, transmitiendo el 
mensaje de oportunidades que los fondos estructurales nos brindan, sobre todo 
en dos ámbitos de especial relevancia e interés, como son las infraestructuras 
(en la imagen se alude a las infraestructuras de transporte ferroviario de alta 
velocidad, una de las ambiciones de la sociedad gallega, y una imagen de 
detalle de un ejemplo de paneles solares, aludiendo a la tecnología y uso de 
energías renovables). 

 



 
 

En lo relativo a la Incorporación de criterios de igualdad de oportunidades, 
se ha cuidado el no hacer uso en ningún momento de un lenguaje sexista, sin 
incluir ninguna imagen que pudiera generar estereotipos de género ni de 
prejuicios. Aún así, las imágenes de la campaña se pueden calificar como 
neutras en lo que respecta a este apartado. 

 

Asimismo, sobre la Adecuación con el objetivo general de difusión de los 
fondos, se trata de una acción específica en materia de información y 
publicidad contemplada en los Planes de Comunicación tanto del FEDER como 
del FSE para mejorar el conocimiento de la opinión pública sobre la Política de 
Cohesión Europea y la importancia de los fondos FEDER y FSE en el bienestar 
y el desarrollo económico de Galicia. La actuación ha contribuido al objetivo de 
lograr la más amplia difusión de la Política Regional Europea y de su 
articulación en Galicia. Sigue la línea marcada en los Planes de Comunicación 
de lograr la sensibilización de los medios de comunicación social sobre la labor 
que la Unión Europea desempeña a favor del desarrollo de Galicia a través de 
los Programas Operativos de Galicia, y con el objetivo de lograr un gran 
impacto de estos medios sobre la población y difundir ampliamente las 
oportunidades que brinda. 

 

En cuanto al Alto grado de cobertura sobre la población objetivo de la 
acción de comunicación, al establecerse la campaña a través de medios de 
comunicación social de gran alcance (prensa escrita, radio e internet) se 
asegura la cobertura mediática por una gran parte de la población, al 
potenciarse los efectos de la publicación de anuncios en prensa escrita en los 



diarios de mayor difusión de Galicia, con la transmisión de dichos anuncios en 
las cadenas de radio de mayor difusión. En esta ocasión para ampliar la 
cobertura y lograr una mayor difusión, tanto entre la ciudadanía en general, 
como en el target de población de jóvenes, se ha añadido la difusión de los 
mismos anuncios, tanto en la web institucional de la Xunta de Galicia (en la que 
continúan publicados dichos anuncios, aunque ya no en primera página), como 
en las webs de los diferentes periódicos. Con ello, a través de la conjunción de 
esta diversidad de medios se ha logrado un gran alcance de conocimiento de la 
ciudadanía en general sobre las posibilidades de mejoras en ámbitos 
estratégicos de la economía y del desarrollo social de Galicia. 

 

Sobre la evidencia de un alto grado de calidad, apuntar que tanto el diseño 
de la campaña, como el estudio de los mensajes a transmitir y la estrategia 
general de la misma muestran una gran calidad tanto visual como de 
contenidos, avalada por la elevada aceptación lograda. 

 

Por último, en lo relativo al uso de nuevas tecnologías de la información, se 
ha añadido en esta ocasión, al uso de medios de difusión tradicionales, la 
promoción en internet, y en programas de televisión de ámbito local, lo que 
conlleva un incremento del alcance y notoriedad en la ciudadanía gallega. 

 


