
 

 

 
 

  

 

 

 

  

 

 

Caravana móvil, que consta de una flota de 3 coches que recorren las 
calles de Santiago con los logos serigrafiados de la Unión Europea, 
Fondo Europeo de Desarrollo Regional, emblema europeo, Ayuntamiento 
de Santiago de Compostela y Proyecto Urbana Santiago Norte, para dar a 
conocer las actuaciones que se cofinancian a través del FEDER y de la 
Iniciativa Urbana en este Ayuntamiento 

Se considera una Buena Práctica, porque 

En lo relativo al Uso de recursos innovadores en la presentación , organización 
y/o desarrollo, se trata de una campaña publicitaria dinámica utilizando medios 
al aire libre, en la que el tipo de imágenes utilizadas, su composición y 
encuadres, así como los recursos cromáticos en los vehículos recopilan el 
mensaje informativo que se quiere transmitir con el objetivo de atraer la 
atención de muchas personas y más veces. Se ofrece una asociación gráfica 
(imágenes gráficas) y visual, cuya finalidad es que la población de la zona de 
actuación de Urbana Santiago Norte y el resto de la población asocien  el 
Proyecto Urbana con la Unión Europea. 

Por la Adecuación de los contenidos a los objetivos perseguidos, con la 
impresión de todos los logotipos se logra que se identifiquen las distintas 
partes vinculadas al desarrollo del Proyecto Urbana y la Unión Europea como 
parte importante en el impulso de las actuaciones cofinanciadas por fondos 
europeos. 



 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

Por la Incorporación de criterios de igualdad de oportunidades, dado que facilita 
la accesibilidad a todos los colectivos sin diferencia acercando la información 
sobre el proyecto y su financiación, al tratarse de una caravana móvil que va 
recorriendo los diferentes barrios y calles. 

Por la Adecuación con el objetivo general de difusión de los fondos, con la 
caravana publicitaria móvil se ha contribuido al objetivo de ofrecer la máxima 
difusión posible entre la ciudadanía de Santiago de la importancia de los fondos 
europeos en el crecimiento económico y bienestar social de la ciudad. 

Por Alto grado de cobertura sobre la población objetivo de la acción de 
comunicación, estando compuesta de tres vehículos en movimiento se 
pretendió establecer una plataforma de visualización que atendiese a un 
público objetivo más grande y con mayor impacto, y se ha demostrado que es 
así y que la ciudadanía de Santiago ha tenido la oportunidad de conocer mejor 
el FEDER y el papel de la propia Unión Europea 



 

 

                           

Por la Evidencia alto grado de calidad, que se manifiesta mediante la repetición 
de la llegada del mensaje a la ciudadanía, ya que la caravana móvil estuvo 
recorriendo los barrios de la zona norte de Santiago durante semanas. Además 
de facilitar la fijación de la imagen corporativa del proyecto y su cofinanciación 
comunitaria, la caravana se convirtió en un punto de información con la 
distribución de folletos Urbana y objetos promocionales. 

Por el Por el uso de nuevas tecnologías de la información, puesto que de 
manera complementaria se ha utilizado la página web del Ayuntamiento para 
hacer de altavoz de esta propuesta. 


