
“las actuaciones de Comunicación llevadas a cabo por la Confederación 
Hidrográfica del Miño-Sil” 
 
Desde esta Confederación en estos momentos iniciales de la programación se 
ha tenido un especial cuidado en dar a conocer la cofinanciación, cuando así 
ha sido, de sus actuaciones a través del FEDER. 
 

 
 
Para ello, se ha elaborado una “Guía de Publicidad Interna”, que  se ha 
distribuido a todo el personal de la Confederación para asegurar que se cumpla 
con la transparencia necesaria y se llegue así a la ciudadanía para que 
conozca la cofinanciación a través del FEDER, así como que las empresas 
contratadas para la ejecución de todas las obras sepan que requisitos deben 
cumplir para publicitar en todas ellas el papel del FEDER y en último extremo 
de la Unión Europea a través de la Política de Cohesión.  
 
Asimismo, se elaboró y difundió un Eslogan” en todas las carátulas de los 
proyectos, para hacer referencia a la financiación con Fondos Europeos. Por 
último, se diseñado un “Fotocoll” publicitando que la actuación está financiada 
con Fondos Europeos. Se cuenta con uno por oficina de la Confederación. 
 

 

 

Se considera una  buena práctica porque:. 

 

En lo que respecta al Uso de recursos innovadores en la presentación, 
organización y/o desarrollo, es la primera vez que la Confederación facilita una 
guía con ejemplos explícitos y, en algunos casos, en base a actuaciones ya 
llevadas a cabo de cómo debe llevarse a cabo la difusión del papel de la Unión 
Europea y del FEDER en las actuaciones que esta confederación pasa a 
cofinanciar con fondos europeos. 

 

Por lo que respecta a la Adecuación de los contenidos a los objetivos 
perseguidos, en todas estas actuaciones se persigue dar a conocer la 
importancia del FEDER en algunas de las actuaciones llevadas a cabo por la 
confederación y eso se consigue porque no sólo a través de la guía todo el 
personal interno está bien informado, sino que a través del Slogan y del 



Fotocall se llega también a las personas que participan en distintas jornadas y 
eventos llevados a cabo por la Confederación. 

 
 

En lo relativo a la  Incorporación de criterios de igualdad de oportunidades, se 
consigue con el uso de lenguaje no sexista en toda la documentación generada 
y por la participación de mujeres y hombres, sin ninguna exclusión, en todos los 
eventos realizados 

 

Sobre la Adecuación con el objetivo general de difusión de los fondos, hay que 
reseñar la importancia en particular de la guía y el slogan para llevar a cabo 
todo el proceso con la máxima transparencia a las personas que gestionan los 
fondos europeos en la Confederación y la insistencia por parte de la misma en 
que todos los implicados en el proceso y la ciudadanía sean conscientes del 
papel que juega el FEDER en algunas de las actividades de la confederación 
que redundan en el mejora de su calidad de vida.  

 

 

 

En cuanto al Alto grado de cobertura sobre la población objetivo de la acción de 
comunicación, como ya se ha dicho, se trata de llegar a los gestores, lo que se 
ha logrado al 100% y a la ciudadanía a través de que la información acerca del 
FEDER sea clara en toda la documentación y cartelería. Así, también en este 
caso se está seguro de la total cobertura. 

 



 
 

La evidencia de un alto grado de calidad, la constata que todos los implicados 
se encuentren muy satisfechos de los avances respecto a períodos anteriores 
en este ámbito de la comunicación de los fondos Europeos, lo que garantiza 
contar con mejores actuaciones. 

 

Por último, en lo relativo al uso de nuevas tecnologías de la información, la guía 
está colgada en la página WEB de la Confederación. 


